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Los abogados de Diego salen
alacancha

Llerena y Asociados representa al idolo
deportivo en su nueva etapa y ya salié
con los botines de punta. Acaba de
lograr una medida cautelar para que
retiren de la venta el libro “Diego Dijo",
por el gue “el 10" no cobrd un peso ni
dio autorizacién. Y aseguran que el caso
puede sentar precedente, en un pafs'en
el que el derecho a la propia imagen y
Ia propiedad intelectual de los famosos
suelen no ser respetados

nadie se le suele pasar por
A ln cabeza que un persona-
je famoso, protagonista
de una publicidad televisiva, un
afiche callejero o unlibro, no ha-
va dado su consentimiento para
la utilizacidn de su imagen, Y
menos atin gue no haya visto un
peso por su participacion, Sin
embargo, esta practica suele ser
mas que habitual en el pafs, don-
de actores @ fdolos deportivos
ven vulnerado su derecho a fa
propia imagen v la propicdad
intelectunt con fines netamente
comercinles.
En ese marco, el estudio Liere-
na & Asoclados se puso al co-
mando, en octubre pasado, de
108 intereses comerciales de Die-
go Maradona y logrd reciente-
mente que la Justicia civil orde-
nari la suspension de la venta en
faArgentinay el exterior del libro
“Diego Dijo”, en el cual los perio-
distas Mareelo Gantman y An-
drés Burgos recopilaron las 1.000
mejores [rases y fotogralias de
toda la carrera del ex capitdn del
seleccionado nacional, La publi-
cacidn habfa sklo presentada
por la editorial Distal en la lti-
mit edicidn de la Feria del Libro,
en mayo pasado, y su comercia-
lizacidn se concretd a través de
librerfas de todo el pafs, Internet
y también en el exteriog,
Diego Garefa Sdenz, socio del
estudio portefio, lidera el equipo
gue representa a Maradona en

este caso y que logrd la medida
cautelar por la cual se suspendia
laventa del libro, Pero el idolo no
es el iinico deportista famoso pa-
trocinado por los Llerena, El es-
tudio también representa a
Sportlive Argentina, empresa
duefia de los derechos comercia-
les de la Unién Argentina de
Rugby v de Los Pumas. Otro de
sus deportistas estrella es Sergio
Goyeoechea, el ex arquero y ac-
tial co-conductor de “La Hora
del 10", el programa gue Marado-
na estrend ayer en television,
“Esto lo estaba perjudicando a
Maradona, no sélo en el interés
comercal, sino como persona. Es
und“ecopilacién de frases, que
de alguna manera son sus crea-
ciones, junto a sus fotos. Todo eso
con un fin de fucro. Entonces, re-
sulta evidente que debe autorizar
la publicacitn o recibir lo que le
corresponde por la venta de esos
libros", sostiene el abogado. Al
respectn, en el fallo judicial que
suspendid la venta del libro, el
magistrado  Luls  Carlos De
Preindlsperg resalto que“tanto se
conciba el derecho a la imagen
como referido al perfil estricta-
mente fisico de Ia persona, o bien
se lo considere como una catego-
via tendiente a proteger todas
aquellas manifestaciones y ele-
mentos que identifican a una
persona, la recopilacion de foto-
gralias y frases que conforman el
Tibro, podrian eventualmente he-
rir la intimidad de Muradona”,
Pero dste no es el inico ejem-
plo de wiilizacion indebida de fa
imagen de un famoso. La fauni
artfstica y deportiva local e inter-
nacional ha experimentado la
utilizacidin de su imagen sin con-
sentimiento con fines comercia-
les, vinlando también en muchos
casos su derecho a la intimidad.
En ese sentido, existen antece-
dentes paradigmiticos como el
de Guillermo Vilas, que hace
unos afios acciond contra la edi-
torial Perfil por la utilizacion de
sus fotografias privadas en una
de sus revistas, También figura la
accitn que interpuso el rgbier
Pablo Camerlinck contrala edito-
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rial Arte Gritfico Argentino por
haber publicado una foto suya,
tomaca en un lugar puiblico sin
antorizacion. En ambos casos, la
Justicia civil falld a favor de los
denunciantes.

Volviendo al libiro en discordia,
si bien las frases publicadas fue-
ron dichas por Maradona de ma-
nera piiblica, Garcia Sdenz resal-
12 que, en este caso, enira en jue-
go ln propiedad intelectual. “Es-
te tipo de frases, que son autorfa
reconocida del personaje, se

pueden citar sin autorizacién en
un attfculo periodistico, pero no
en una recopilacién de todas las
frases de una misma persona,
que tiene fines de luero”. Tras la
medida cautelar de la Justicia, el
caso comenzatd a recorrer unca-
mino de mediacidn y en el peor
escenario ird a juicio,

Claro que esta medida judicial
podrfa encender la luz de alerta
y hacer que muchas empresas
tomen recaudos a la hora de lan-
zar campafas o publicaciones
con laimagen del idoloy deotros
personajes famosos, sin su auto-
rizacidn, De hecho, Garela Sdenz
apuesta a que el fallo del juez De
Preindisperg se constituya en un
punto de inflexidn en el tema, Al
respecto, sefitla que el buen mo-
mento gue vive el fdolo futholfs-
tico puede derivar en reiterados
intentos por lucrar con su ima-
gen. Por eso, recalea que el inte-
rés principal del estudio es “pro-
teger a Diego y culdar sus intere-
ses comerciales es una forma de
hacerlo”,

“La gente tiene que entender
fue ésta es una nueva etapa de
Maracdona, mds serla y profesio-
nal, y eso se estd demostrando
en los hechos, Si se quicre lucrar
consu imagen, tendraque haber
una autorizacidn de por medio o
bien pagar lo que corresponde”,
recalea el abogado, quien desli-
za que tiene bajo la Jupa mas ca-
508 de wilizacion indebida de la
imagen de Maradona, en publi-
cidades y en libros,
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